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Think Big: Gute Ideen? Nicht warten. Starten. 

 
Über Think Big 
Think Big ist ein Jugendprogramm der Telefónica Stiftung und der Deutschen Kinder- und 
Jugendstiftung (DKJS) gemeinsam mit O2. Über Workshops, Coaching und finanzielle 
Projektunterstützung inspiriert und unterstützt Think Big 14- bis 25-Jährige dabei, sich in der 
digitalen Welt zurechtzufinden und ihre technologischen Fähigkeiten auszubauen. Sie lernen, 
Ideen und Unternehmergeist zu entwickeln und eigene soziale Projekte zu starten, um damit 
in der Gesellschaft etwas zu verändern.  
Unter dem Motto „act:together_Zusammenhalt in Vielfalt“ setzt Think Big 2017 den Schwer-
punkt auf Ideen für ein offenes und tolerantes Leben in einer vielfältigen Gesellschaft in 
Deutschland und Europa. 
 

 
Hintergrund 
Digitale Kompetenzen sind heutzutage eine Schlüsselqualifikation. Wie Lesen und Schreiben 
stellt heute auch die Nutzung digitaler Technologien eine zentrale Kulturtechnik im gesell-
schaftlichen Umgang dar. Wie zuletzt die Sinus Lebenswelten Studie 2016 belegt hat, nehmen 
Jugendliche Schule nicht als den Ort wahr, an dem sie sich digitale Kompetenzen aneignen. 
Think Big ist ein Programm, das das Lernen im praktischen Tun anregt und unterstützt. Die 
Programmpartner sind überzeugt, dass die Möglichkeiten digitaler Technologien allen offen 
stehen sollten. Trotz einer Vollausstattung junger Menschen mit mobilen Endgeräten zeigen 
zahlreiche Studien, dass es Unterschiede in der Mediennutzung junger Menschen gibt (JIM 
2016). Gerade sozial- und bildungsbenachteiligte Jugendliche nutzen digitale Ressourcen 
häufiger zum Spielen oder zur Unterhaltung. Es fehlt ihnen an Fähigkeiten, die digitalen 
Möglichkeiten von heute produktiv und kreativ zu nutzen.  
 
Think Big ist darauf ausgerichtet, Jugendliche aller sozialen Lagen gleichermaßen zu errei-
chen und glaubt an ihr Potenzial, Gesellschaft positiv zu verändern. Dafür schafft  
das Programm passende Gelegenheiten und bietet unkomplizierte finanzielle wie praktische 
Unterstützung. Mit digitalen Technologien kreativ umzugehen und sie für gesellschaftliche  
Veränderung zu nutzen, steht hierbei im Vordergrund. So werden Jugendliche selbst zu 
Gestaltern der (digitalen) Gesellschaft.  
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Think Big startete im Jahr 2010 und ist das größte Corporate Responsibility Programm seit 
Bestehen von Telefónica in Deutschland.  
 
 
Informationen zu Think Big 
 
Zielsetzung • Think Big möchte  

o digitale Teilhabe junger Menschen stärken und sie 
dabei unterstützen, von Nutzern zu Gestaltern der 
digitalen Welt zu werden. 

o jungen Menschen helfen, vor allem in folgenden 
Bereichen dazuzulernen: Medienkompetenz, Kreativität, 
Projektmanagement, Kommunikation sowie 
Selbstbewusstsein. 

o von Jugendlichen initiierte und umgesetzte Projekte 
fördern und sie dabei unterstützen, die Gesellschaft 
positiv zu verändern. 

 
Jahresthema 2017 • „act:together_Zusammenhalt in Vielfalt“ 

• Think Big unterstützt Ideen junger Menschen, die sich für ein 
offenes und tolerantes Leben in einer vielfältigen Gesellschaft 
in Deutschland und Europa stark machen und diese aktiv 
mitgestalten möchten.  

  

Zielgruppe Junge Menschen zwischen 14 und 25 Jahren aller sozialen 
Lagen 
 

Digitale 
Kommunikation als 
zentrales Element 

• Die Webseite www.think-big.org ist Bewerbungsplattform und 
zentrales Interaktions- und Kollaborationstool.  

• Workshops bieten Jugendlichen eine vertiefte Qualifikation im 
Umgang mit neuen Medien.  

• Think Big unterstützt Jugendliche darin, die Chancen der 
Digitalisierung zu nutzen. 

• In der Digitalwerkstatt finden die Projektmacher wichtige 
Informationen rund um Digitales. Sie können sich inspirieren 
lassen, kostenlose Online-Tools nutzen und Fragen stellen. 
 

Partner • Telefónica Stiftung  
• Telefónica Deutschland/o2 
• Deutsche Kinder- und Jugendstiftung (DKJS) 

 
Kooperationspartner • YAEZ, Social Impact 

• JFF e.V. und mediale pfade 
• Projektpartner vor Ort (z. B. Jugendhäuser oder Jugend- 

medienzentren) 
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Programm-Module Die Arbeit von Think Big gliedert sich in folgende Bereiche: 

• Think Big Lab: Jugendliche lassen sich inspirieren 
Bei den Think Big Labs lernen Jugendliche digitale Techniken 
kennen, erweitern ihre digitalen Kompetenzen und erfahren, 
wie sie diese für ihre eigenen Projekte einsetzen können. Think 
Big bringt überregionale Projekte in Form von Workshops an 
Schulen, z. B. zum Safer Internet Day oder zur EU CodeWeek. 
Im Sommer findet eine große Schultour statt, die darauf 
ausgelegt ist, Jugendliche aller sozialen Schichten zu eigener 
Kreativität zu inspirieren und ihnen zu zeigen, wie sie 
innovative Ideen entwickeln können. Die Think Big Tour 
besucht in 6 Wochen in 6 Städten Schulen und führt dort mit 
den Jugendlichen Workshops durch, in denen Jugendliche 
sozial-digitale Ideen entwickeln und mehr über Social 
Entrepreneurship lernen. 

• Think Big Basic: Jugendliche starten ihr Ding 
Mit 400 Euro, individueller Begleitung und Zugang zu digitalen 
Tools können junge Menschen ihre eigene Idee in ein 
konkretes, sozial-digitales Projekt umsetzen. Mit Engagement 
für sich und andere zeigen sie ihr Potenzial und erfahren: Ich 
bewirke etwas. 

• Think Big Upgrade: Jugendliche steigen tiefer ein 
Mit einer 1.000 Euro-Förderung können junge Menschen ihr 
Projekt ausbauen und dabei intensiv digitale Techniken nutzen. 
Dabei werden sie von Telefónica Volunteers als Projektpaten 
unterstützt und können sich in einem Training qualifizieren. 

• Think Big Pro: Jugendliche werden Profis 
Bis zu 5.000 Euro gibt es für Projektmacher, die ihr 
Engagement nachhaltig ausrichten oder professionalisieren 
möchten. Außerdem profitieren sie für 8 Monate von einem 
Platz in einem Coworking Space in ihrer Nähe, gezielter 
Beratung, Weiterbildungen und einem großen 
Sozialunternehmer-Netzwerk. 

• Face-to-Face Trainings: Jugendliche entwickeln neue 
Kompetenzen 
Dies sind verschiedene Qualifizierungsformate im direkten 
Kontakt mit den Jugendlichen entlang der Think Big 
Förderstufen und den zentralen Lernfeldern. Dabei haben die 
jungen Projektmacher die Chance, sich weiterzubilden, 
Feedback zu Ihren Projekten einzuholen und sich mit anderen 
Projektmachern zu vernetzen.  

• Digitalwerkstatt: Projektmacher werden zu ihren Fragen rund 
um das Thema Digitales beraten 
Ansprechpartner aus dem JFF und von mediale Pfade stehen 
den Projektmachern bei Fragen zu digitalen  
Themen beiseite. Egal, ob es um die Einrichtung einer 
Webseite, der Social Media Präsenz eines Projektes  
oder komplexe technische Fragen geht – die  
Digitalwerkstatt hilft mit direkter Beratung, 
inspirierenden Youtube-Videos oder Live Chats weiter. 
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Förderkriterien 2017 
für eigene 
Projektideen der 
Jugendlichen  

• Think Big fördert Projekte, die … 
o von Jugendlichen selbst initiiert und verantwortet werden, 
o gemeinnützig sind, 
o von einem Team aus Jugendlichen getragen werden, 
o zur Nutzung digitaler Medien anregen,  
o sich entsprechend des Jahresthemas 

„act:together_Zusammenhalt in Vielfalt“ für ein offenes 
und tolerantes Leben in einer vielfältigen Gesellschaft in 
Deutschland und Europa stark machen und diese aktiv 
mitgestalten möchten.  

Funktionsweise der 
Projektförderung 

• Jugendliche, die sich bei Think Big bewerben möchten, aber 
noch keine konkrete Idee haben, können sich bei der Think Big 
Tour inspirieren lassen.  

• Interessierte Jugendliche können dann ihre Ideen und Projekte 
auf der Webseite www.think-big.org hochladen.  

• Das Think Big Team der DKJS meldet sich bei den 
Jugendlichen und bespricht mit ihnen, wie aus der Idee ein 
Projekt werden kann. 

• Je nach Bedarf der Jugendlichen werden diese durch das 
Think Big Team der DKJS per Mail und Telefon begleitet. 
Jugendliche mit besonderem Unterstützungsbedarf erhalten 
eine Begleitung durch Think Big Projektpartner vor Ort. 

• Alle jugendlichen Projektmacher haben zudem die Möglichkeit 
an zweitägigen Think Big Workshops teilzunehmen, in denen 
sie zusätzliche Qualifizierung und Unterstützung erhalten. 

Ergebnisse • Teilnahmezahlen 
Seit dem Jahr 2010 haben bei Think Big rund 98.000 
Jugendliche mitgemacht und mehr als 3.600 geförderte 
Projekte umgesetzt (Stand 31.06.2017). 

• Studie zur 5 Jahren Think Big 
Anlässlich des 5-jährigen Jubiläums von „Think Big“ 
veröffentlichen die Programmpartner Erkenntnisse aus einer 
aktuellen Evaluation. Diese entstand in Zusammenarbeit mit 
dem Institut für Medienforschung und Medienpädagogik der 
Technischen Hochschule Köln und betrachtet den Wert des 
Programms für die teilnehmenden Jugendlichen. Die 
quantitativen sowie qualitativen Befragungen ergaben, dass 
das Programm das Selbstvertrauen und die Motivation der 
teilnehmenden Jugendlichen fördert, ihr soziales Bewusstsein 
schärft und zu einem Perspektivwechsel beim Einsatz digitaler 
Medien führt.  
Die Ergebnisse sind in der Untersuchung „Jugendengagement 
und digitale Teilhabe“ sowie der Jubiläumspublikation 
zusammengefasst. Beides steht unter www.think-big-
org/presse zur Verfügung.  

• Auszeichnung 
Telefónica Deutschland hat mit Think Big im Jahr 2014 den 
Deutschen Preis für Online-Kommunikation gewonnen. 
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Weitere Informationen  
• Webseite www.think-big.org  
• Facebook www.facebook.com/o2de.thinkbig 
• Instagram www.instagram.com/o2thinkbig 
• Pressemappe www.telefonica.de/presse-thinkbig  

 
 
Ansprechpartner 
Telefónica Deutschland 
Katja Hauß 
Georg-Brauchle-Ring 50 
80992 München 
t +49 (0)89 2442-1201  
e corporatecommunications@telefonica.com 
www.telefonica.de 
 

Deutsche Kinder- und Jugendstiftung gemeinnützige GmbH 
Programmkommunikation 
Linda Polónyi 
Tempelhofer Ufer 11 
10963 Berlin 
t +49 (0)30 257676-45 
f +49 (0)30 257676-10 
e linda.polonyi@dkjs.de 
www.dkjs.de 


